itelstory

Kompetenzbeweis im Fokus

N E U ES I N FRAN KFU RT lichkeiten unseres Handelns und
prégt unseren Leitsatz ,Infinity
PACKEN WI R AUS- of the new* ebenso, wie die Si-
VON R UV' LLE- . cherung und permanente Wei-
% terentwicklung unseres hohen
Qualitdtsstandards und aller be-
gleitenden Marketing- und Ver-
triebsmaRnahmen.”
Die Verantwortungstriger des
Hamburger Traditionsunterneh-
men wissen, dass es gilt, Trends
frithzeitig zu erkennen und
die Stérken des Unterneh-
mens auf neue Bereiche im
internationalen Ersatzteile-
handel auszudehnen. Quer
denken ist fiir Ruville kein
Schlagwort, sondern erfolgreich prakti-

zierte Realitéit. Intelligente Losungsansitze sind

Ruville hat sich der heute ebenso aktuell wie in den Anfangszeiten des
Unendlichkeit des
Neuen verschrie-

| automet hanika

Mit einer Sortimentserweiterung Unternehmens, als es Griinder Egon von Ruville

fiir Pkws und Nkw préisentiert ben - handfeste als Erstem gelang, komplett konfektionierte Rad-
5 % fd h Neuigkeiten wer- lagersdtze zu entwickeln.

Ruville sich auf der Automecha- dins. anf dar Each-

nika. Im Mittelpunkt steht das messe in Frankfurt Ende nie?

. enthillt . . .
aktuelle Produktsortiment vom Abgeleitet aus diesen Erfahrungen hat sich das
Klei Ei Iteil {ib £ Unternehmen nicht nur zum Hersteller mit hoher

einen Einzeitall tberimiang- Fertigungstiefe und Sortimentsoptimierer, son-
reiche Kits und modulare Ersatz- dern auch zum kreativen Produktentwickler wei-
teile bis zu Systemlt‘)sungen_ terentwickelt. Heute zdhlt die Marke zu den Sys-

temspezialisten im weltweiten Handel mit

Kfz-Ersatzteilen, garantiert seinen Partnern — ob
K fz-Werkstétten und GroRhéndler erwarten GroRRhédndler oder Werkstatt — durchgehend inno-
von den Ersatzteil-Lieferanten nicht nur vative System- und Engineering-Kompetenz und
héchste Produktqualitiit, sondern neben Innova- versteht sich als mitdenkender Dienstleister mit
tionsfahigkeit und  Alleinstellung  des Herstelleranspruch.
Produktportfolios immer hédufiger maRgeschnei- Dieser Geist findet sich auch im aktuellen Inter-
derte Prozessketten, die sich flexibel und perma- netportal wieder. ,Ziel des Relaunch war es, die
nent an die sich verindernden Marktbedingungen technische Innovationsfiihrerschaft zu unterstrei-
anpassen. chen und dabei die Traditionsmarke Ruville welt-
weit konsistent zu kommunizieren®, betont Katja
Immer offen fiir Neues Rehlen, Leiterin Business Development und Mar-
»Wer den Erfolg fiir die Zukunft nachhaltig si- keting. ,,Mit der attraktiven visuellen Asthetil,
chern méchte, muss permanent die Weichen da- die sich am Design der Konzernkommunikation
fiir stellen und sich mit neuen Ideen und Losun- orientiert, vermittelt die onlinegerechte Inszenie-
gen im immer hédrter werdenden Wettbewerb rung der Marke und der Produkte ein klares Bild
positionieren®, sagt Georg Wallus, Geschiftsfiih- der Gesamtkompetenz und schafft so ein nachhal-
rer Operatives Geschift der Egon von Ruville tig positives Nutzungserlebnis.“ Zahlreiche Tools,
GmbH. Informations- und Kontaktmoglichkeiten stirken
Weiter betont er: ,,Innovationskraft bildet dabei den Dialog im Werkstattbereich und sorgen fiir
das Fundament, bestimmt die unendlichen Mog- Kundennihe im Netz. @ (LHO)
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