Quailitat kommt nie aus der Mode. Das beweist
das Traditionsunternehmen Ruville, das auch in
Krisenzeiten mit hochwertigen Fahrzeugteilen

erfolgreich ist.

Echte

Wertarbeit

Wenn die Autobauer ihre Produktion
zuriickschrauben, Werke wochenlang
stilllegen und Mitarbeiter in Kurzarbeit schicken,
bekommen das die Zulieferer zu spiiren. Das
weil man auch bei Ruville, Teil der Schaeffler-
Gruppe. Doch auf einem anderen Schauplatz legt
das Unternehmen einen Erfolgslauf hin: Immer
mehr Kfz-Werkstitten erkennen, welche Vorteile
ihnen die hochwertigen Produkte der bestens ein-
gefiihrten Marke bieten. ,Seit Marz entwickelt
sich die Nachfrage auRerordentlich gut®, schildert
Key Account Manager Rainer Weis die Situation
im Aftermarket. ,In jeder Produktgruppe liegen
wir {iber dem Vorjahr.”

Preisgekronte Qualitit

Im Pkw-Bereich umfasst das Angebot
von Ruville rund 12.000 Artikel von
Achsmanschetten- und Radlagersétzen
iiber Motor-, Getriebe- und Federbein-
stittzlager bis hin zu Wasserpumpen
sowie Lenkungs- und Fahrwerkkompo-
nenten. Weithin bekannt sind die Repa-
raturkits, die alle fiir einen Arbeitsvorgang bend-
tigten Teile in einer handlichen Verpackung
enthalten. Dariiber hinaus diirfen seit einigen
Monaten Lenkungsteile, Spannrollen und Was-
serpumpen fiir Nutzfahrzeuge nicht fehlen.

,Wir setzen auf hichste Qualitdt aus ausschlieR-

Katja Rehlen

Lenkungs- und
Fahrwerkteile sind
Kernkompetenzen
von Ruville

Erfolgsstrategie

lich européischer Produktion®, betont Katja Reh-
len, Leiterin Business Development, Pricing und
Marketing. Als Beispiel nennt sie die Lenkungs-
komponenten: Trotz extremer Belastungen miis-
sen diese Teile stabil und zuverldssig ihren Dienst
versehen, Jeder Fertigungsmangel hitte verhee-
rende Folgen. Bestitigt wird die hohe Produki-
qualitdt von unabhéngigen Organisationen wie
dem Germanischen Lloyd und der Technischen
Hochschule Aachen. Dariiber hinaus wurde Ru-
ville als Teil von Schaeffler Automotive Aftermar-
ket kiirzlich von der Einkaufsgemeinschaft Auto-
distribution International (ADI) als , Lieferant des
Jahres® ausgezeichnet.

Mehrwert fiir Handel und Werkstétten

In Osterreich sind das ADI-Mitglied Birner und
die Mitglieder der Group Auto Union (GAU),
darunter vor allem der langjéhrige Partner Car
Parts, mit Ruville am Markt erfolgreich. Gemein-
sam kann man mit einem 24-Stunden-Lieferser-
vice, einem voll vernetzten SAP-System sowie
dem Zusammenspiel aus dem Online-Bestellsys-
tem TecCom und der Kommunikationsplattform
TecDoc punkten. Dariiber hinaus werden regel-
mifig Schulungen und Seminare abgehalten.
,Beispielsweise finden in diesen Wochen drei
Termine fiir Osterrei-
chische Werkstitten
statt, erkldrt Weis.
Ist diese Kombina-
tion aus Werte schaf-
fenden Dienstleistun-
gen und hochster
Produktqualitdt die
richtige Strategie fiir
schwierige Zeiten? ,Davon bin ich {iberzeugt®,
sagt Weis. ,,Gerade jetzt wird sich die Spreu vom
Weizen trennen.“ Namenlose Billigprodukie
kommen und gehen, starke Marken behalten
ihren Wert: Das wissen schlussendlich auch die
Autofahrer. @ (HAY)

Made in Russia. Made by LADA.

PRIORA

Werden Sie LADA Partner - als Handler oder Servicebetrieb — mit LADA als Zweit- oder Drittmarke
bei geringen Werkstatt-Investitionen, gutem Ersatzteilgeschaft und einer iiberschaubaren Modellpalette
in wachsenden Segmenten. Wir freuen uns auf das Gesprach mit lhnen. LADA Automobile GmbH,
Herr Franz Gold, SeitenhafenstraBe 15, 1020 Wien, Tel. (1) 2784231, Fax (1) 2784294, info@lada.at, www.lada.at
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